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RESUMEN: En 1966 se inauguré el Estadio Vicente Calderén con un partido que enfrentaba al
conjunto local, el Atlético de Madrid con el Valencia CF. 50 afios después se celebré el mismo
partido, uno de los clasicos del Campeonato Nacional de Liga en Espafia. Hemos realizado una
comparaciéon de los precios de ambos partidos, utilizando deflactores para hacerlos
comparativos en términos reales y analizando también el poder adquisitivo en ambos periodos.
Curiosamente, mientras que los precios de este partido habian aumentado cerca del 300%, el
poder adquisitivo medio medido a través del PIB per capita también habia subido cerca del
300%. Por lo tanto un espafiol medio podia comprar un niimero de entradas de este espectaculo
deportivo similar en los dos periodos (394: 1966; 400:2016). Existe bibliografia que confirma un
mismo incremento general de los precios en el sector de la cultura del mismo tipo, mientras que
en el conjunto de los sectores los precios han subido en menor medida que la renta media.

PALABRAS CLAVE: PIB per capita, deflactores de precios, poder adquisitivo, fitbol, Atlético de
Madrid.

ABSTRACT: In 1966 the Vicente Calderén Stadium was inaugurated with a game that faced the
local team, Atlético de Madrid with Valencia CF. 50 years later the same match was held, one of the
classics of the National League Championship in Spain. We have made a comparison of the prices of
both match using deflators to make them comparative and also analyzing the purchasing power in
both periods. Interestingly, while the prices of this party had increased by close to 300%, the
average purchasing power measured by GDP per capita had also risen close to 300%. Therefore, an
average Spaniard could buy a number of tickets for this similar sports show in the two periods
(394: 1966, 400: 2016). There is a bibliography that confirms the same general increase in prices in
the culture sector of the same type, while in the sectors as a whole prices have risen to a lesser extent
than the average income.
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1. Introduccion

El domingo 2 de octubre de 1966 se inauguraba el Estadio del Manzanares (Marca, 1966),
que desde julio de 1971 pas6 a llamarse Estadio Vicente Calder6on (Club Atlético de Madrid,
2018). Ese primer partido enfrentaba al anfitrion, el Atlético de Madrid, con el Valencia CF
(LFP, 2018b). En la Figura 1 se pueden ver el cartel anunciador de este partido y los precios
de las localidades.

ESTADIO DEL MANZANARES
CCAMPEONATO DE LIGA PRIMERA DIVISION
Domingo 2 de octubre de 1966, a las 12,45
VALENCIA C. F.

CLUB ATLETICO DE MADRID
PRECIO DE LAS LOCALIDADES, INCLUIDOS TODOS LOS INPUESTOS

EN

Figura 1. Cartel del partido inaugural en el Estadio del Manzanares (Club Atlético de Madrid,
1966) .

50 afos después, el Valencia CF volvio a visitar el mismo estadio -el dia 5 de marzo
de 2017- para un disputar un encuentro dentro del mismo campeonato que entonces,
el Campeonato Nacional de Liga de Primera Division (LFP, 2018b). Ahora ya no es
usual imprimir carteleria para estos eventos semanales, ni insertar anuncios en los
principales periodicos deportivos con los precios del partido. En esta ocasion, el club
local anunci6 el partido y la lista de precios a través de su pagina web
(www.atleticodemadrid.com).

Poder ver un cartel de precios de un espectaculo deportivo de hace cinco décadas es
una buena ocasion para calcular la evolucion de los precios de ese sector, maxime si
se repite el mismo evento en unas circunstancias similares: misma instalacion y
semejante nivel competitivo de los contendientes.

En 1966 el Valencia C.F. visit6 el Estadio Vicente Calderon en la primera posicién de
la liga. Habia sido campeo6n en 3 ocasiones y en otras 7 habia ocupado uno de los tres
primeros puestos del campeonato. Por su parte el Atlético de Madrid venia de ser
campeoOn en la liga de 1965/66, que supuso su quinto titulo en dicho campeonato. En
otras 10 ocasiones habia ocupado una de las tres primeras plazas (LFP, 2018b). Se
trataba por lo tanto de uno de los partidos de rivalidad mas interesantes en Espana.

50 afios después el interés del partido Atlético de Madrid — Valencia CF seguia
siendo similar, tratdndose de uno de los encuentros més atractivos en el campeonato
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espafiol. En este periodo el conjunto madrilefio ha conquistado 5 nuevos titulos
ligueros y en otras 15 ocasiones habia conseguido un puesto entre los tres primeros.
Por su parte, el Valencia CF consigui6 tres campeonatos y 9 clasificaciones entre los
tres primeros. Por otra parte podemos comprobar que tras Real Madrid y FC
Barcelona, Atlético de Madrid y Valencia CF (LFP, 2018a) son los que méas puntos
han conseguido en la clasificacion histérica de la liga espafiola, factor que acrecienta
la rivalidad entre ambos clubes por ocupar esa tercera plaza en el ranking.

Para poder comparar precios de afios diferentes debemos utilizar deflactores que nos
permitan convertir los precios corrientes en constantes (Mankiw, 1999). En
economia se utilizan dos deflactores diferentes: el deflactor del PIB, que es el
cociente entre el valor del PIB nominal y el valor del PIB real y el IPC, indice de
precios al consumo. Ambos indicadores, aunque no son iguales, siguen una
tendencia similar y son validos para estudiar el efecto de la inflacion en la economia
(Vazquez Vicente, 2015).

Por otra parte, a la hora de hacer un estudio de precios, ademas de deflactarlos para
hacerlos comparables, también es interesante comparar el poder adquisitivo en
ambos momentos. Para medir el poder adquisitivo medio un indicador
macroeconémico util es el PIB per cipita. El PIB mide la renta de todos los
individuos en una economia en un periodo concreto (Mankiw, 1999).

En resumen, conociendo los precios de un mismo bien en dos periodos diferentes;
podemos llegar a saber la cantidad de productos que podria adquirir un ciudadano
medio, comparando sobre precios constantes y obteniendo el PIB per capita de
ambos momentos.

El objetivo del estudio fue realizar una comparacion del incremento del precio de
entradas similares en el mismo partido de liga disputado con una diferencia de 50
afios, y relacionarlo con la variacién de otros indicadores econdémicos en Espafia
como el PIB per capita, deflactores de precios —Deflactor del PIB o IPC- asi como de
indicadores de precios sectoriales y comprobar finalmente el poder adquisitivo
medio de ambos periodos para concluir sobre la capacidad de compra de entradas de
ese evento deportivo en uno y otro momento.

2. Métodos

Se seleccionaron tres localizaciones similares en el Estadio Vicente Calderén en el
partido de Liga de 12 Division entre Atlético de Madrid y Valencia CF de las
temporadas 1966/1967 (en concreto octubre de 1966) y 2016/2017 (en marzo de
2017). Igualmente se analizo el incremento de los precios con el IPC en ese periodo,
asi como la variacion del PIB per capita en Espana. Los datos de precios de las
entradas fueron tomados del cartel anunciador del club en 1966 (Figura 1) y de la
pagina web del club local en 2017, mientras que los datos macroecon6micos se
obtuvieron principalmente del Instituto Nacional de Estadistica (INE, www.ine.es).
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3. Resultados y discusion

En la Tabla 1 se presentan los precios de 3 zonas diferentes en ambas fechas:

Para el primer caso, ¢un incremento 7043% es excesivo? Para hacer comparaciones
temporales de precios es necesario utilizar deflactores que permitan comparar
precios en base al mismo afio (Mankiw, 1999, pp. 445-447).

Tabla 1. Precio de las entradas del partido Atlético de Madrid — Valencia CF del 2 de
octubre de 1966 y del 5 de marzo de 2017

I t
Categoria de las entradas 1966 en € 2017en € ncren.len ©
(ptas.) precio %
1° Anfiteatro Lateral 0,84 60 7043%
(140)
Grada de Preferencia filas 11-20 1,05 (175) 70 6567%
Tribuna Lateral (12’(2)8) 80 6567%
. . 1,03 o
%
Precio Medio (172) 70 6725%

Segun el INE (2018), el IPC subi6 un 2.406% en el periodo entre 1966 y 2016. Los
0,84€ que costaba en 1966 el primer anfiteatro, son realmente 21,05€ de 2016, que
es la cifra que debemos comparar con los 60 euros del aficionado que comprod su
entrada a principios de 2017. Por lo tanto, las entradas de fatbol son 2,85 veces mas
caras ahora que hace 50 anos.

El Deflactor del PIB (Knoema, 2018) para este periodo ha variado un 2468%, cifra
muy aproximada a la variacion del IPC tal y como era de prever. Lo podemos
comprobar observando la evolucion que se muestra en la figura 2. En estos tltimos
50 anos el Deflactor del PIB y el IPC han tenido la misma tendencia y en el afio 2016
son practicamente iguales.
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Figura 2: Evolucion del IPC y del Deflactor del PIB en Espafia (1966-2016)

Fuente: Elaboracion propia. IPC (es.inflation.eu, 2018); Deflactor del PIB (The World Bank,
2018).

Ahora faltaria saber como ha variado el PIB per cipita en este periodo. Asi,
podriamos saber si los espanoles tienen mayor poder adquisitivo que entonces, y
realizar un analisis mas completo de la evolucion macroeconémica (Tabla 2).

Tabla 2. Variacion del PIB per capita en Espafia segin el INE.

Variacion PIB per

PIB api .
Fecha p((ez)c apita capita 1966-2016
(%)
1966 331
7151%
2016 24000

Los ingresos en Espana han crecido, por término medio, un 7151% en estos 50 anos.
Con un incremento del Deflactor del PIB del 2468% se comprueba que el poder
adquisitivo medio de los espanoles aument6 2,9 veces, es decir, somos casi tres veces
mas ricos. En este periodo se han producido subidas importantes del IPC,
especialmente en la década de los 70 (Maluquer de Motes, 2013).

Si se destinase toda la renta a entradas de fatbol, un espafnol medio podia comprar
394 entradas de primer anfiteatro lateral en 1966, y justamente 400 en 2016.

Otros sectores del ambito de la cultura también se han encarecido alrededor del
300% (Alemany, 2017). En su investigacion, Alemany indica por ejemplo que asistir
al Teatro Espanol costaba 0,72 € en 1967, mientras que una entrada de cine tenia un
precio de 1,75 € -ambos precios deflactados a valores de 2016-.

Haciendo referencia a sectores relacionados con los espectiaculos deportivos, la

prensa deportiva es cuatro veces mas cara en la actualidad que en 1966. El Marca —
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periodico deportivo de referencia tanto entonces como en la actualidad- del dia de la
inauguracioén del Manzanares costaba 2 pesetas, lo que hoy serian 0,29 €; siendo su
precio actual de 1€.

Por otra parte el Estadio del Manzanares costd, 451 millones de pesetas -unos 65
millones de euros de hoy-, cifra alejada de los 306 millones de euros (EFE, 2017) que
ha costado el Wanda Metropolitano.

La evolucion de los precios que ha tenido este sector puede explicarse por la teoria de
la paridad de compra (Alemany, 2017). Hay productos que no se encarecen en la
medida en que sube el IPC, sino en la medida en que sube el nivel de renta y de
salarios. La cultura y los espectaculos, no siendo bienes de primera necesidad, tienen
elasticidad de precio con la renta de los individuos y no con la evolucion de los
precios de otros sectores. Los precios en este sector se forman teniendo en cuenta
que exista un suficiente nivel de personas con renta y disponibilidad de tiempo
suficiente como para acceder a la oferta del espectaculo en cuestion existente.

4. Conclusiones

El fatbol, al menos en el caso del club Atlético de Madrid, es practicamente igual de
asequible al bolsillo medio de 1966 que al bolsillo medio de 2016, ya que el PIB per
capita ha subido 2,9 veces, mientras que las entradas han subido 2,85 veces su
precio. Este deporte ha subido sus precios 3 veces méas que la media del resto de los
sectores que son analizados en el IPC, y por eso, a pesar del incremento del poder
adquisitivo de los espafioles en este medio siglo, su capacidad para asistir al fatbol es
practicamente la misma.

En linea con lo sucedido en este caso de espectaculo deportivo, se puede anadir que
el sector de la cultura también ha tenido incrementos proximos al 300% en este
periodo de 50 anos, algo que confirma la teoria de la paridad de compra: los precios
de este sector han evolucionado paralelos al incremento de la renta de los individuos
y no al nivel de incremento de los precios de otros sectores.
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